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Dostopnost programske ponudbe RTV Slovenija

Programska ponudba RTV Slovenija je na voljo po naslednjih poteh:

- po prizemeljskih brezZi¢nih valovih v Sloveniji;

- v kabelskih omreZjih v Sloveniji in v tistih tujih drZavah, ki so podpisale pogodbo o reemitiranju (v Avstriji, Bosni in Hercegovini,

Franciji, Makedoniji, Srbiji, Crni gori, na Hrvaskem, Poljskem, Slovaskem, Svedskem, Ceskem, Madzarskem);
- prek satelita Hot Bird 8 - Vroca ptica 8, 13 ° vzhodno, 12.30288 GHz, y-polarizacija 27.500 - %, Wide Beam;

+ na spletnem naslovu www.rtvslo.si.

0ddaje za tujino redno objavljajo tudi v kabelskih sistemih v Nem¢iji, ZDA, Kanadi, Argentini, Avstraliji, na satelitskih kanalih 3-sat,

Europe by Satellite in Scuola.

Izdala: RTV Slovenija

Uredila: Sluzba za odnose z javnostjo RTV Slovenija
Koncept in oblikovanje: Edita Gazibara

Produkcija, prelom in grafi¢na priprava: Mediamix
Lektoriranje: Jana Kvas

Fotografije: Stane Sr$en, Darko Koren, Ziga Culiberg,
Borut Cvetko/Mediaspeed, Zaklop.com, Ivona Ljubicic,
Blai Svetina, Roberto Colussi in drugi.

Tisk: Tiskarna Janus

" - "Anton Guzej, generalni direktor RTV Slovenija;
+ Vinko Vasle, direktor Radia Slovenija, v sodelovanju z
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Zdenko Bakalar, v. d. odgovorne urednice informativnih in
eksperimentalno-razvojnih programov, s Tatjano Pirc, od-
govorno urednico 1. programa, z Mirkom Stularjem, odgo-
vornim urednikom 2. programa, z Mirjam Bevc Peressutti,
v. d. odgovorne urednice 3. programa, z Vladom Krejacem,
v. d. odgovornega urednika UPE Regionalni radijski pro-
gram (Radio Maribor), s Sre¢kom Trglecem, odgovornim
urednikom radijskega programa za tujo javnost (Radio Si)
in z Majo Kirar, odgovorno urednico UPE Regionalni radijski
program (Radio Koper);

Joie Mofina, direktor Televizije Slovenija, v sodelovanju z
Rajkom Gericem, odgovornim urednikom UPE Informativni
program, z Janijem Virkom, odgovornim urednikom UPE
Kulturni in umetniski program, s Petrom Radovi¢em, od-
govornim urednikom UPE Razvedrilni program, z Miletom
Jovanovicem, odgovornim urednikom UPE Sportni program,
1 dr. Ljerko Bitzilj, odgovorno urednico UPE za poseben na-
cionalni program, namenjen parlamentarnim vsebinam DZ
RS in njegovih delovnih teles, z Nataso Segulin, odgovorno
urednico UPE Regionalni televizijski program (TV Koper) in s
Polono Pivec, odgovorno urednico UPE Regionalni televizij-
ski program (Tele M);

Antonio Rocco, pomocnik generalnega direktorja za radio
in televizijo za avtohtono italijansko narodno skupnost, v
sodelovanju z AljoSo Curavicem, odgovornim urednikom
UPE Radijski program za italijansko narodno skupnost, in z
Robertom Apolloniom, odgovornim urednikom UPE Televi-
zijski program za italijansko narodno skupnost;

mag. Helena Zver, pomotnica generalnega direktorja za ra-
dio in televizijo za avtohtono madzarsko narodno skupnost,
v sodelovanju z Mirjano Lovri¢, odgovorno urednico UPE
Televizijski program za madzarsko narodno skupnost, in z
Joiefom Vegijem, odgovornim urednikom UPE Radijski pro-
gram za madzarsko narodno skupnost;

Boris Rener, vodja OE Glasbeni programi in glasbena pro-
dukcija;

Ivezdan Martic, vodja Multimedijskega centra, v sodelo-
vanju z Igorjem Pirkovicem, v. d. odgovornega urednika
Multimedijskega centra, in z Mojco Menart, urednico ure-
dnistva zaloZniske dejavnosti RTV Slovenija;

Barbara Zemlji¢, vodja Programskega kontrolinga;

Bogdan Hribar, vodja Centralnonatrtske sluzbe;

Igor Kré, vodja OE Radijska produkcija;

Janko Bolka, v. d. vodje OE Televizijska produkcija;

Anica Igajnar, v. d. pomocnice generalnega direktorja za
ekonomiko poslovanja in vodja racunovodske sluibe;
Miran Dolenec, vodja OE Oddajniki in zveze;

mag. Cvetka Zirovnik, pomotnica generalnega direktorja
7a organizacijo, kadre in izobrazevanje, v sodelovanju s
sasom Novakom, vodjo Kadrovske sluibe, in z Marjanom
Kraljem, vodjo Izobrazevalnega sredis¢a;

Silvester Kink, vodja Sluibe za informatiko in dokumentacijo;
Katarina Novak, vodja Komercialne sluzbe;

mag. Marko Filli, pomocnik generalnega direktorja za teh-
niko, investicije in inZeniring, in Matjai Fajdiga, vodja sis-
temskega razvoja;

Maja Kolenc, vodja Sluibe za trienje RTV-programov, in Sa-
brina Povsic Stimec, vodja Sluibe za odnose z javnostjo.






PREDSTAVITEV RTV SLOVENIJA

RTV Slovenija je javni zavod posebnega kulturnega in nacio-
nalnega pomena, ki opravlja javno sluzbo na podrogju radijske
in televizijske dejavnosti, z namenom zagotavljanja demo-
krati¢nih, socialnih in kulturnih potreb drzavljanov Republike
Slovenije in Slovencev po svetu, pripadnikov slovenskih naro-
dnih manjsin v Italiji, Avstriji in na Madzarskem, italijanske in
madzarske narodne skupnosti v Republiki Sloveniji, ter druge
dejavnosti v skladu z Zakonom o RTV Slovenija.

Skladno z Zakonom o RTV Slovenija mora javni zavod pripra-
vljati dva nacionalna televizijska programa, tri nacionalne ra-
dijske programe, radijske in televizijske programe regionalnih
RTV-centrov v Kopru in Mariboru, po en radijski in televizijski
program za avtohtono italijansko in madzarsko narodno sku-
pnost ter radijske in televizijske oddaje za romsko etni¢no sku-
pnost, radijske in televizijske programe za slovenske narodne
manjsine v sosednjih driavah ter za slovenske izseljence in
zdomce, radijske in televizijske programe za tujo javnost ter
teletekst, internetni in mobilni portal. Poleg tega mora RTV
Slovenija pripravljati tudi poseben nacionalni televizijski pro-
gram, namenjen neposrednim prenosom in predvajanju po-
snetkov sej Driavnega zbora Republike Slovenije in njegovih
delovnih teles.

V okviru RTV Slovenija delujejo Simfonini orkester, Big Band,
Komorni zbor ter Otroski in Mladinski pevski zbor, skupina
glasbenih producentov in Nototeka, ki vecino svojega dela
namenijo ustvarjanju in poustvarjanju glasbenih del ter prek
snemanja del bogatijo arhiv glasbene zakladnice RTV Slovenija.
0b tem pa seveda velja omeniti tudi njihovo bogato koncertno
dejavnost doma in v tujini ter promocijo RTV Slovenija in Slo-
venije kot drZave.

V okviru RTV Slovenija deluje tudi Zaloiba kaset in plos¢, ki
izdaja zgostenke, avdiokasete in videokasete ter DVD-je.

Prihodnost Siritve delovanja RTV Slovenija kaze razvoj Multi-
medijskega centra, v katerem nastajajo teletekst, internetne
strani multimedijskega portala (www.rtvslo.si) ter WAP-portala
(wap.rtvslo.si). Multimedijski center je zadolZen tudi za ustvar-
janje treh infokanalov (otroskega, zabavnega in informativne-
ga) ter za podnaslavljanje oddaj za gluhe in naglusne.

Skladno z zakonom o javnem servisu mora RTV Slovenija
spoStovati nacela resnicnosti, nepristranskosti in celovitosti
informacij, clovekovo osebnost in dostojanstvo, politi¢no urav-
noteZenost ter svetovnonazorski pluralizem. Spostovati mora
natela ustavnosti in zakonitosti pri oblikovanju programov,
vkljutno s prepovedjo spodbujanja kulturne, verske, spolne,
rasne, narodne ali kakrsnekoli druge nestrpnosti. Javni zavod
mora zagotavljati celovito in nepristransko obvescenost ter
svobodo oblikovanja mnenj, spoStovati mora nacelo politicne
neodvisnosti in avtonomnosti novinarjev, uveljavljati profesio-
nalno etiko porocevalcev ter dosledno razlo¢evanje informacij
in komentarjev v novinarskih prispevkih ter varovati otroke
in mladino pred vsebinami, ki bi lahko $kodljivo vplivale na
njihov duSevni in telesni razvoj.

RTV Slovenija mora v svojih programih zagotavljati verodostoj-
ne in nepristranske informativne oddaje, kakovostne izobraze-
valne oddaje in produkcijo igranega programa, ustvarjati mora
dokumentarne oddaje nacionalnega pomena ter zagotavljati
visoko kakovostno lastno produkcijo, namenjeno otrokom,
mladostnikom in starostnikom.

Poleg tega pa morajo zaposleni na RTV Slovenija pripravljati 3e
kakovostne razvedrilne vsebine za vse starostne skupine ter za-
gotavljati informacije o vseh pomembnih kulturnih, politicnih,
zgodovinskih, $portnih, socialnih in ekonomskih dogodkih.

RTV Slovenija podpira nastanek in razvoj ¢ezmejnih radijskih in
televizijskih projektov, izvaja programske vsebine, namenjene
slepim, slabovidnim, gluhim in gluhonemim v njim prilagoje-
nih tehnikah, posebno pozornost namenja invalidom in z njimi
povezanim vsebinam, predstavlja in promovira slovensko kul-
turo in znanost, spodbuja kulturno ustvarjalnost ter svobodo
umetniskega ustvarjanja in zagotavlja ustvarjanje, poustvarja-
nje ter posredovanje umetniskih del.

Posebno pozornost posveca tudi polozaju in delovanju regi-
striranih verskih skupnosti ter razvijanju splosne jezikovne in
politicne kulture. Poleg tega Siri razumevanje slovenske kul-
ture, zgodovine in identitete, spodbuja Sportne dejavnosti ter
informira o vprasanjih zdravja, varstva okolja in varstva po-
rabnikov.

Nacionalni program mora pokrivati ozemlje, kjer Zivi najmanj
90 odstotkov prebivalstva Republike Slovenije, oziroma 90 od-
stotkov ozemlja, kjer Zivijo pripadniki italijanske in madzarske
narodne skupnosti, kadar gre za narodnostni program.

V programih RTV Slovenija nista dovoljeni ne verska ne po-
liticna propaganda, razen v tasu volilnih kampanj, ki jih na-
tan¢no opredeljujejo zakonske dolocbe.

Javni RTV-servis se financira iz ve¢ virov, in sicer iz RTV-prispevka,
trinih dejavnosti, sredstev dr7avnega proracuna ter iz sponzori-
ranja in drugih virov, skladno z zakonom in s statutom. Zavezanci
za placilo RTV-prispevka so vsi, ki imajo radijski ali televizijski
sprejemnik na obmogju Republike Slovenije, kjer so zagotovljeni
tehni¢ni pogoji za sprejem vsaj enega programa RTV Slovenija.
Steje se, da ima sprejemnik vsak odjemalec oziroma placnik ele-
ktri¢ne energije in je zato zavezanec za placilo RTV-prispevka,
razen ¢e poda izjavo, predpisano v zakonu. Vseh aktivnih zave-
zancev za placilo RTV-prispevka je vet kot 600.000.

Ustanovitelj RTV Slovenija je Republika Slovenija.

Upravljanje RTV Slovenija je javno. Programski svet Steje 29
¢lanov, od katerih po enega ¢lana imenujeta madzarska in
italijanska narodna skupnost, enega ¢lana imenuje Slovenska
akademija znanosti in umetnosti, dva ¢lana imenuje predsednik
Republike Slovenije na predlog registriranih verskih skupnosti,
tri ¢lane med seboj izvolijo zaposleni na RTV Slovenija na ne-
posrednih volitvah, in sicer tako, da so zastopane informativna
dejavnost, kulturno-umetniska dejavnost in tehnika, pet ¢la-
nov imenuje Drzavni zbor Republike Slovenije na predlog poli-
ticnih strank, pri cemer mora v najve¢ji mozni meri upostevati

zastopanost strank v Driavnem zboru RS, $estnajst clanov pa
imenuje DrZavni zbor Republike Slovenije na predlog gledalcev
in poslusalcev, univerz in fakultet ter drustev, zvez drustev ozi-
roma njihovih organizacij, zlasti s podro¢ja umetnosti, kulture,
znanosti in novinarstva ter drugih organizacij civilne druzbe,
razen politicnih strank in njihovih organizacijskih oblik.

Nadzorni svet RTV Slovenija Steje enajst clanov, od tega jih pet
imenuje Drzavni zbor RS, stiri vlada RS, dva pa izvolijo zaposle-
ni na RTV Slovenija.






Nabavo v Javnem zavodu RTV Slovenija v celoti dolo¢a Zakon
0 javnem naro¢anju (ZJN-2, Ur. list RS, Stev. 128,/2006 z dne 8.
12. 2006). Ta opredeljuje nabavo po ZJN-2 nad 40.000,00 evrov
brez DDV za blago in storitve in nad 80.000,00 evrov brez DDV-
ja za gradnje. Prav tako so v 18. clenu ZJN-2 opredeljene izje-
me, med katere spada precejsnji del nabave RTV Slovenija.

1a niZje zneske (od 10.000,00 evrov do 40.000,00 evrov brez
DDV-ja za blago in storitve ter od 20.000,00 evrov do 80.000,00
evrov brez DDV-ja za gradnje) so bila, skladno z Z)N-2, dne 29.
1. 2007 sprejeta Navodila za izvajanje nabave.

Racionalizacija nabave se je nadaljevala tudi v letu 2008.

Izvedenih je bilo 127 javnih narocil za nakup blaga, 60 javnih
narocil za izvedbo storitev in 20 javnih narocil za gradnje.

Izdajanje zunanjih narofil je centralizirano in enotno za celoten
javni zavod Ze od leta 2006. Narocilnice kreirajo po posame-
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znih enotah za to usposobljeni zaposleni. Narocanje storitev in
narocanje na zalogo je mozno le z uporabo ustreznih Sifrantov
storitev in artiklov.

0d 1. januarja 2008 je vzpostavljena povezava z investicijami.
Tako je vsako eksterno narocilo preko PIS direktno povezano s
posamezno investicijo. To omogoca natanéno spremljanje po-
rabe na posamezni investicijski postavki.

V sistemu PIS je Se naprej potekalo tudi vnasanje komercialnih
pogodb.

Imanjsanje Stevila zaposlenih se je v Komercialni sluzbi na-
daljevalo tudi v letu 2008. Stevilo zaposlenih se je zmanjsalo
Se za Stiri delavce, tako da je skupno v Komercialni sluzbi RTV
Slovenija trenutno zaposlenih le Se 27 delavcev.

Na stroskovnem podrocju smo tudi v letu 2008 uspeli zadrZati
dejanske stroske znotraj predvidenega nacrta.
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TRZENJE RTV-PROGRAMOV

Leto 2008 je bilo v znamenju recesivnih gibanj, ki so na oglase-
vanje vplivala Ze od zacetka leta do decembra, ko se je najbolj
pokazal zacetek gospodarske krize. Na letnem nivoju smo za-
radi negativnih posledic gospodarske krize doZiveli 8 % zmanj-
$anja prihodkov od oglasevanja v primerjavi z letom 2007.

Struktura oglasevalskih prihodkov kaZe, da se je promet pri
obeh velikih zakupnikih oglasevalskega prostora (Mediapool
in Media Publikum) zmanjsal, povecali pa smo odstotek di-
rektnih oglasevalcev. Se vedno pa v Sluzbi za trienje RTV-pro-
gramov pogresamo strukturo programa v skladu s potrebami
oglasevalcev in njihovih ciljnih skupin. Zato RTV Slovenija med
ogladevalci in oglasevalskimi agencijami ne slovi kot propulzi-
ven medij z najbolj gledanimi oddajami. Oglasevalci nas stalno
opozarjajo, da imamo oglasevalsko primernih oddaj le za vzo-
rec, nekatere zanimive oddaje so na sporedih ob neprimernih
terminih (pozno zvecer, najvecji Sportni dogodki v oglasevalsko
nezanimih mesecih ipd.). Stevilo GRP-jev (oglasevalska enota,
ki meri, koliko % gledalcev gleda TvV-oddaje) je v primerjavi s
komercialnimi televizijami na letnem nivoju nekajkrat manjse,
zato RTV Slovenija teiko sprejme proracune najvegjih oglase-
valcev v Sloveniji.

TRZENJE IN ODNOSI Z JAVNOSTJO
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1. Televizija Slovenija

Realizacija na TV Slovenija je v letu 2008 znasala 15.311.000
evrov. Realizacija glede na nacrtovane prihodke je znasala
90 %. Najvedji upad oglasevanja belezimo v mesecih januar,
marec, april, julij, avgust in december, kar je Ze posledica
zmanjsanja oglasevanja zaradi gospodarske krize. V letu 2008
ugotavljamo, da se je gledanost TV Slovenija v oglasevalskih
cljnih skupinah zmanj3ala, medtem ko je v enakih ciljnih
skupinah gledanost na konkuren¢nih komercialnih televizijah
ostala nespremenjena. Omeniti je potrebno tudi manjse Stevilo
$portnih dogodkov na TV Slovenija (evropsko prvenstvo v no-
gometu je prenasala TV 3) in velik uspeh reality showov na Pro
Plusu (Big brother, Kmetija), ki so dosegli rekordno gledanost
in s tem povezano uspesno prodajo oglasnega prostora.

2. Radio Slovenija

Realizacija na RA Slovenija je v letu 2008 znasala 3.047.764
evrov. Realizacija glede na nacrtovane prihodke je znasala
89 %. Poleg 7e nastetih razlogov, povezanih z recesijo, opa-
Zamo na radijskem podro¢ju nadaljnjo krepitev zdruzenj radij-
skih postaj. Pomanjkanje promocije radijskih programov RTV
Slovenija, ki se je nadaljevalo tudi v letu 2008, je posledi¢no
pomenilo manjSo poslusanost nasih programov v oglasevalskih
ciljnih skupinah; posebej velik primanjkljaj belezimo pri mladih
poslusalcih.




3. Regionalna RTV-centra Koper - Capodistria
in Maribor

Realizacija v Regionalnem RTV-centru Koper - Capodistria je v
letu 2008 znasala 710.374 evrov. Realizacija glede na nacrto-
vane prihodke je znasala 83 %. Realizacija v Regionalnem RTV-
centru Maribor je v letu 2008 znasala 609.391 evrov. Realizaci-
ja glede na nacrtovane prihodke je znasala 80 %. Situacija pri
obeh regionalnih centrih se v oglasevalskem smislu ni veliko
spremenila glede na leto 2007. Omeniti velja veliko konku-
renco regionalnih radijskih in televizijskih postaj, s katerimi
moramo tekmovati, ko pridobivamo oglasevalska sredstva. V
Regionalnem RTV-centru Maribor je realizacija iz naslova ogla-
Sevanja prav gotovo spodbuden kazalec, saj je dosezena kljub
konstantnemu padanju gledanosti in poslusanosti televizijskih
in radijskih programov, skupaj z neustrezno starostno strukturo
gledalcev in poslusalcev.

Stevilo objav v medijih po letih

ODNOSI Z JAVNOSTJO

Komuniciranje z mediji

V letu 2008 belezimo 7-odstotni upad objav v elektronskih,
tiskanih in spletnih medijih v primerjavi z letom 2007. V letu
2007 smo namre¢ zabeleili 8037, v letu 2008 pa 7454 objav.
Celotna publiciteta, merjena skozi Stevilo tock, je upadla celo
13 19,5 odstotka.

V povprecju je bilo leta 2008 mesecno pripravljenih 58 sporocil
73 javnost, odgovorov na vprasanja novinarjev, demantijev,
posredovanega fotomateriala in kontaktov.
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. Deleii proaktivne komunikacije v celotni komunikaciji v %

Poleg tega smo v letu 2008 pripravili 32 novinarskih konfe-
renc, ki so bile vecinoma namenjene predstavitvi programskih
vsebin, in pet vabljen; k ogledu oddaj.

Dele natrtovane proaktivne dejavnosti, povezane s program-
skimi novostmi ter poslovnimi temami, se je v letu 2008 zmanj-
sal. Stevilo nacrtovanih objav se je v letu 2008 v primerjavi z
letom 2007 sicer povecalo za 21 odstotkov, Stevilo tock, ki so
jih zbrale natrtovane objave, pa se je v letu 2008 zmanjsalo za
21 odstotkov. DeleZ natrtovane publicitete se je v letu 2008
zmanjsal za 3,3 odstotne totke (s 33,8 % na 30,5 %).

V primerjavi z letom 2007 se je Stevilo vseh objav v letu 2008
zmanjsalo za 7 %. Hkrati se je Stevilo tock celotne publicitete
po analizi MUMO zmanjsalo za 19,5 %. Stevilo pozitivnih objav
se je zmanjalo za 10 %. Stevilo tock, ki so jih zbrale pozitivne
objave, se je povecalo za 25 %. Delei pozitivne publicitete
se je zmanjsal za 5,8 odstotne totke (z 79,7 % na 73,9 %).
Stevilo negativnih objav se je povecalo za 0,4 %. Stevilo tock,
ki so jih zbrale negativne objave, se je povecalo za 1 %. DeleZ
negativne publicitete se je povecal za 4,8 odstotne totke (z
18,9 % na 23,7 %).

Po vzpostavitvi klasifikacije in arhiva sporocil za javnost, odgo-
vorov novinarjem, posredovanega fotomateriala in kontaktov
(to se je zgodilo v letu 2005) poteka arhiviranje sproti. V le-
tu 2008 je bila sproti dopolnjena in popravljena Ze leta 2004
vzpostavljena adrema medijev. Po vzpostavitvi racunalniskega
arhiva fotomaterialov (leta 2006) poteka vnos fotografij v di-
gitalni arhiv sproti, vnos zelo obseineqga slikovnega materiala
iz preteklosti pa bo potekal $e nekaj let.

Komuniciranje s $irSo javnostjo

Sluzba za odnose 7 javnostjo izvaja redne stike z gledalci in
s poslusalci. Komuniciranje z njimi poteka na naslednje naci-
ne: preko telefonske Stevilke 01 475 25 32 (direkten klic ali
prevezava s centralne Stevilke RTV Slovenija 01 475 21 11),
telefonskega odzivnika 01 475 21 45, elektronske poste pr@
rtvslo.si, klasicne poste (pisma, dopisnice), spremljanja pisem
bralcev v medijih (vir je vsakodnevni zbir medijskih objav) in
pisem, naslovljenih na Programski in Nadzorni svet RTV SLO, ki
jih sluzbi posreduje tajnistvo svetov. V letu 2008 smo obrav-
navali 377 telefonskih klicev, elektronskih sporocil, sporocil na
telefonskem odzivniku in v klasi¢ni posti, pripravljali smo ustne
in pisne odgovore ter pojasnila in vse to arhivirali. Obseq se
je glede na leto 2007 povecal. Redno spremljamo vse objave
pisem bralcev v medijih, na pisma pripravimo odgovor.

V letu 2008 smo v zvezi s pripravo seminarskih in diplomskih
nalog dijakov ter Studentov prejeli 34 prosenj in pridobili ze-
lo obseine in zelo razlitne podatke, informacije ter vsebine z
vseh podrocij delovanja RTV Slovenija.

0d leta 2004 izvajamo oglede in njihovo Stevilo narasca. V
letu 2008 nas je obiskalo 88 razli¢nih skupin (skupine v vrt-
cih, osnovnih in srednjih Solah ter na fakultetah, krozki, druge
skupine), to je dobrih 1500 obiskovalcev. V primerjavi z letom
2007 se je Stevilo ogledov povetalo za 25 %. Udeleiencem
ogledov na RA in TV Slovenija delimo splosno informativno
brosuro o RTV Slovenija, ki smo jo na zacetku leta 2008 zaradi
obletnic RA in TV Slovenija vsebinsko in oblikovno popolnoma
prenovili ter pripravili v slovenski in angleski verziji, in grafitni
svincnik.

Deleii pozitivnih, nevtralnih in negativnih objav v odstotkih
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V sodelovanju s pravno sluzbo smo v letu 2005 pripravili Kata-
log informacij javnega znacaja (www.rtvslo.si/katalog), ki smo
ga tudi v letu 2008 redno azurirali. Spremembe smo vnesli
trikrat (leta 2007 desetkrat).

Izvajanje celostnih komunikacijskih strategij
Zasnova in izvajanje celostnih komunikacijskih strategij pote-
kata tako na podrocju programskih vsebin kot tudi na korpo-
rativni ravni RTV Slovenija. Celostne komunikacijske strategije
obsegajo aktivnosti z naslednjih podrocij:

- odnosi z mediji (organizacija novinarske konference, pri-
prava, distribucija in arhiviranje sporocil za javnost, foto-
material, dogovori za obseZnejse predstavitve projektov in
intervjuje v medijih);

- oglasevanja v tiskanih medijih (priprava mediaplana, rezer-
vacija oglasnega prostora na podlagi tega plana, priprava
vsebine (daljsih in krajsih tekstov) ter ustreznega fotomate-
riala za oglase, priprava sloganov, organizacija oblikovanja
oglasov, preverjanje njihove ustreznosti in zagotavljanje di-
stribucije medijem, sodelovanje pri dogovorih za sklepanje
pogodb in aneksov o medsebojnem oglasevanju, priprava
vsebine pogodb in aneksov ter izvajanje aktivnosti do pod-
pisa pogodb ali aneksov, vsebinsko in finan¢no spremljanje
realizacije pogodb in aneksov);

- interno komuniciranje (obvescanje programskih delavcev o
projektih, za katere izvajamo celostne komunikacijske stra-
tegije);

« dogovori za promocijo v programskih vsebinah Radia in Te-
levizije Slovenija;

- organizacija dogodkov.

Na podrogju programskega komuniciranja smo svoje aktivnosti
v letu 2008 ponovno zelo okrepili. S celovito komunikacijsko
aktivnostjo smo podprli 16 pomembnejsih oddaj in 21 vegjih
programskih projektov ter obletnice programov Radia Slovenija
in Televizije Slovenija, Multimedijskega centra, Regionalnega
RTV-centra Koper - Capodistria, Regionalnega RTV-centra Mari-
bor in RTV-studia Lendava, Zalozbe kaset in plos¢, Organizacij-
ske enote Glasbeni programi in glasbena produkcija ter drugih.
Nudili smo tudi obsezno komunikacijsko podporo posebnim
programskim projektom Radia in Televizije Slovenija, poveza-
nim s praznovanjem 50-letnice Televizije Slovenija in 80-le-
tnice Radia Slovenija - osmim koncertom po vsej Sloveniji,

obletniskemu gala koncertu 80/50 v Krizankah in razstavi fo-
tografij ob 50-letnici TV Slovenija na Jakopitevem sprehajaliscu
v ljubljanskem Tivoliju.

V obletniskem letu smo komunikacijsko podprli posebne pro-
jekte EBU, kot so: konferenca EUROTRAVEL, regionalni lokalni
seminar OE 0ddajniki in zveze, Evropski forum, podpis pogodbe
med RTV Slovenija in RAI Italia, Circom Regional v Mariboru.

Poleg tega je sluzba za odnose z javnostjo poskrbela za izvajanje
protokola pri petih velikih projektih RTV Slovenija: EMA 2008,
obletniski gala koncert 80/50 v Krizankah, Slovenska popevka,
Dan RTV Slovenija in podelitev nagrad Franeta Milcinskega Jeika
ter prednovoletni koncert za poslovne partnerje v letu 2008.

Leta 2008 smo organizirali zakup in pripravo tiskanih oglasov
13 razlicne medije, delno v okviru izvajanja celovitih komu-
nikacijskih akcij, delno pa le na podro¢ju oglasevanja. Poleg
navedene komunikacijske podpore oddajam in projektom, smo
organizirali Se Sest oglasevalskih akcij: oglasevanje Sportnih
programov TV Slovenija, oglasevanje programov RTV-centra
Koper - Capodistria, splo$ni oglas za informativni program,
splosni oglas za dokumentarne programe TV Slovenija ter splo-
$na oglasa za Val 202 in novo sezono Simfoni¢nega orkestra.

Poseben segment programskega komuniciranja predstavljata
organizacija in izvedba oglasevanja otroskih, mladinskih in izo-
brazevalnih vsebin Radia in Televizije Slovenija v okviru deve-
tih posebnih edicij zalozbe Mladinska knjiga, ki so namenjene
ozkim ciljnim skupinam. V teh edicijah pripravljamo izklju¢no
programske vsebine domace produkcije, povezane z otroki,
mladostniki, izobrazevalnimi in dokumentarnimi programi,
torej programske vsebine, ki jih ustvarja RTV Slovenija - Ra-
dio, Televizija in Multimedijski center. Oglasevanje je trajalo
10 mesecev, v tem ¢asu pa je bilo pripravljenih ve¢ kot 90
razlicnih vsebinsko zahtevnih oglasov. Tako skusamo vzgajati
in navajati nase mlade gledalce, poslusalce in obiskovalce na
spremljanje nasih programov.

1a potrebe internih projekcij programskih novosti, predvsem
kulturnih-umetniskih, ter izobraievalnega programa Televizije
Slovenija izvajamo redaktorsko in oblikovno pripravo vabil ter
njihovo distribucijo medijem.

Stevilo izpeljanih ogledov na Radiu in Televiziji Slovenija po letih
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Korporativno komuniciranje

Nadaljevali smo projekt ureditve celostne grafi¢ne podobe na-
$ega javnega zavoda, ki se je razvil v zelo obseZen projekt
sistematicne ureditve in iskanja racionalnih resitev za veliko
aplikacij (dopisni listi, vizitke, pisemske ovojnice, sistem di-
plom, sistem vabil, mape, nalepke, vretke, rokovniki in pla-
nerji, zunanje oznatitvene table, zastave in namizne zastavice,
pokoncni in horizontalni splosni transparenti RTV Slovenija,
posebni programski transparenti (Val 202) oznacitev prevoznih
sredstev, delovna oblacila ...). Eden od podprojektov, izpeljan
je bil v letu 2007, uporabljali pa smo ga tudi v celotnem letu
2008, je projekt obletniskega logotipa RTV Slovenija in njegovih
aplikacij. Skladno s potrebami smo razsirili nabor oblikovalskih
reSitev za razlicna interna in eksterna priznanja. Izvedli smo
veliko oblikovalskih resitev za javne prireditve RTV Slovenija
po vsej Sloveniji ter pripravili in organizirali izdelavo razli¢nih
oznacitvenih tabel za potrebe RTV Slovenija. Sluzba posreduje
tudi logotipe za razlitne potrebe in razlicne namene, vodi evi-
denco o posredovanju ter potrjuje ustreznost uporabe logotipa
oziroma logotipov.

Zaradi omejenih finanénih sredstev v letu 2008 nismo prenovili
darilne podobe, temvet¢ smo le v man;jsi meri dopolnili zaloge
ie obstojecih 34 izdelkov, s katerimi se lahko na programski,
poslovni in korporativni ravni dostojno predstavimo doma in
v tujini.

Med tiskanimi in elektronskimi komunikacijskimi sredstvi smo
pripravili porocilo za leto 2007 v tiskani obliki v slovenscini in
anglescini. Redakcijsko smo skrbeli tudi za druga komunika-
cijska sredstva vodstva RTV Slovenija (poslovno in revizorsko
porotilo, PPN 2008).

S sluzbo za trienje RTV-programov sodelujemo tudi pri projek-
tih medijskega pokroviteljstva in razli¢nih programsko-poslov-
nih projektih, preko katerih Sirimo prepoznavnost, ugled RTV
Slovenija pa krepimo Se po drugih komunikacijskih poteh.

Skrbimo za aiuriranje podatkov v poslovnih imenikih (PIRS,
Kompass, Telekom, Rumene strani).

Skladno s potrebami medijev in razlicnih ustanov smo poso-
dabljali (v letu 2008 osemnajstkrat) in distribuirali seznam
vodilnih in vodstvenih delavcev do ravni urednikov; seznam
vsebuje imena posameznikov, sluzbene nazive in telefonske
ter elektronske kontakte.

Interno komuniciranje

Sluzba za odnose z javnostjo je v letu 2008 izvajala naslednje
komunikacijske aktivnosti na podrocju internega komunicira-
nja: priprava Cestitk ob prejemu nagrad za zaposlene in so-
delavce RTV Slovenija, organizacija podelitve RTV-priznanj (v
Studiu 14), priprava rojstnodnevnega darila ali rojstnodnevne
Cestitke v imenu generalnega direktorja, vabljenja vodilnih
in vodstvenih delavcev na razlicne prireditve v organizaciji
RTV Slovenija, koordinacija internega komuniciranja (ob pre-
novi platnega sistema RTV Slovenija) s podro¢jem za kadre,
organizacijo in izobrazevanje, sodelovanje in koordinacija pri
posredovanju razlicnih sporocil vodstva in drugih segmentov
RTV Slovenija za zaposlene po elektronski posti Med nami, so-
delovanje pri nastajanju internega glasila Kricac.
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Marketinsko komuniciranje

Celovito komunikacijsko in organizacijsko podporo smo izvajali
pri predstavitvi RTV Slovenija na Slovenskem oglasevalskem
festivalu (pripravili smo strokovno predstavitev, organizirali
vecerno zabavo skupaj z Dnevnikom ter kot predstavniki RTV
Slovenija sodelovali v drugih obprogramskih aktivnostih). Or-
ganizirali smo tudi novoletni sprejem za poslovne partnerje
RTV Slovenija.

RTV-sporedi

Skrbimo za posredovanje obsirnejsih informacij o oddajah v
dnevne in tedenske RTV-sporede. Informacije o radijskih in te-
levizijskih programih tedensko posredujemo na ve¢ kot 50 e-
naslovov ter naslovov tiskanih in spletnih medijev, ki sporede
objavljajo, tako v Sloveniji kot tujini. Informacije posredujemo
tudi na 20 notranjih e-naslovov. Obenem dnevno posredujemo
obsirnejse informacije o oddajah na 22 zunanjih tiskanih in
spletnih medijev ter 15 notranjih e-naslovov.

Reorganizacija sluibe za odnose z javnostjo

V zacetku leta 2008 so bili pripravljeni analiza stanja, analiza
notranjih in zunanjih komunikacijskih poti, analiza SWOT ter
na podlagi rezultatov podani predlogi za nadaljnje delovanje
in novo organiziranost sluzbe. Na podlagi analize stanja je bil
pripravljen predlog nove organizacije in delovanja sluzbe. Po-
trdil ga je Nadzorni svet RTV Slovenija na svoji 23. redni seji
18. 3. 2008.

Izhodisca sprememb:

Uspesnost delovanja oddelka za komuniciranje v javnem za-
vodu je odvisna predvsem od sodelovanja z drugimi deli RTV
Slovenija, saj od tam prihajajo informacije, ki so podlaga za
komuniciranje. To pa je mogoce le, ¢e del odgovornosti za in-
formiranje prevzamejo tudi zaposleni in njihovi nadrejeni, ki
informacije v okviru svojega delovanja ustvarjajo.

Cilj predloga nove organiziranosti je zmoznost izvajanja integri-
ranih funkcij komunikacije.

Ker je iz analize SWOT jasno razvidno, da obstaja najvetja teza-
va v delovanju sluibe za odnose z javnostjo na relaciji med to
sluzbo in drugimi deli RTV Slovenija, je nabor predlogov usmer-
jen v korekcijo in formalizacijo delovanja v tem segmentu.

1 izvedbo reorganizacije racunamo na naslednje izbolj3ave:

- Formalizirala se bo postopna centralizacija, ki se izvaja ie
od ustanovitve Sluzbe za odnose z javnostjo RTV Slovenija
leta 2003; rezultati so po stirih letih zelo dobri, zato se mo-
ra nadaljevati. Sodobno izvajanje komunikacijske funkcije v
podjetjih je namre¢ pogojeno s centralizacijo komunikacije.

« lzboljsal se bo zunanji tok informacij, veja bosta hitrost
potovanja informacij in njihov obseg, informacije bodo ce-
lovitej$e, delovanje bo utinkovitejse, komuniciranje centra-
lizirano.

- Omogocena bo tesnejsa in ucinkovitejsa koordinacija z
oglasnim trzenjem v regionalnih centrih.

- Omogocena bo tesnejsa in ucinkovitejsa koordinacija s pro-
mocijo in programskim kontrolingom.

» Okrepilo se bo vsebinsko aktivno pokrivanje dodatnih se-
gmentov (poleg Ze obstojecih): odnosi z mediji, komunici-
ranje s $irso javnostjo, izvajanje celostnih komunikacijskih
strategij, korporativno komuniciranje, marketinsko komuni-
ciranje, internetno in interno komuniciranje.



- lzvajale se bodo redne raziskave o pricakovanjih gledalcev
in poslusalcev; te bodo podlaga za pripravo strategije ra-
2voja RTV Slovenija do leta 2012 ter bodo omogocale pra-
vilne usmeritve za pripravo vsebinsko primernejsih oddaj
0z. programa in ustreznejse programske sheme, skladno s
potrebami in z navadami gledalcev ter poslusalcev.

« Jasno bo raztlenjeno delovanje sluzbe za potrebe RTV Slo-

venija kot celote in za potrebe programov (RA, TV, MMC in
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regionalnih centrov) ter v tej navezi tudi trienje program-
skih vsebin (Sluzba za oglasno trienje RTV Slovenija).

1 uveljavitvijo pravilnikov o komuniciranju z zunanjo in no-
tranjo javnostjo bodo zagotovljene pravocasne in popolne
informacije, ki bodo omogocale utinkovitejse in boljse de-
lovanje sluzbe ter njenih oddelkov.
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Dopisnistvo za zqornji del Gorenjske
Romana Erjavec

Ljubljanska cesta 7, 4260 Bled
Telefon: 04/ 576 61 00

Faks: 04/ 576 61 01

E-posta: romana.erjavec@rtvslo.si

Dopisnistvo za Pomurje
Lidija Kosi
Slovenska 25, 9000 Murska Sobota

Telefon in faks: 02/ 521 18 78, 02/ 531 18 78

E-posta: lidija.kosi@rtvslo.si

Dopisnistvo za Primorsko

Filip Semrl

Arkova 43, p. p. 21, 5280 Idrija
Telefon: 05/ 372 29 00

Faks: 05/ 372 29 01

E-posta: filip.semrl@rtvslo.si

Dopisnistvo za kocevsko-ribnisko obmocje

Mojca Skender

Kostel 13, 1336 Vas

Telefon: 01/ 894 80 66

Faks: 01/ 894 80 03

E-posta: mojca.skender@rtvslo.si

Dopisnistvo za Gorenjsko

Aljana Jocif

Nazorjeva 3, 4000 Kranj

Telefon: 04/ 236 40 40

Faks: 04/ 236 89 88, int. 5t.: 49 10
E-posta: aljana.jocif@rtvslo.si

Dopisnistvo za SirSe celjsko obmotje
Miran Korosec

Gledaliska 2, 3000 Celje

Telefon: 03/ 492 60 07

Faks: 03/ 492 60 06

E-posta: miran.korosec@rtvslo.si

Dopisnistvo za Podravje

Nevenka Dobljekar

Presernova ulica 17, 2250 Ptuj
Telefon: 02/ 771 03 16

Faks: 02/ 771 03 17

E-posta: nevenka.dobljekar@rtvslo.si

Dopisnistvo za Gorisko

Valter Pregel;

p. p. 194, 5000 Nova Gorica
Telefon: 05/ 668 50 88

Faks: 05/ 668 50 99

E-posta: valter.pregelj@rtvslo.si

Dopisnistvo za Dolenjsko in Belo Krajino
Joie Zura

Mestne njive 8, 8000 Novo mesto
Telefon: 07/ 337 97 10

Faks: 07/ 337 97 11

E-posta: joze.zura@rtvslo.si

Dopisnistvo za Postojno

Sabrina Mulec

Gregorticev drevored 7, 6230 Postojna
Telefon: 05/ 720 37 05

E-posta: sabrina.mulec@rtvslo.si

Dopisnistvo za Ljubljano

Uro$ Kokosar

Beblerjev trg 14, 1000 Ljubljana
Telefon: 01/ 475 23 09

Faks: 01/ 475 23 15

E-posta: uros.kokosar@rtvslo.si

Dopisniki Televizije Slovenija
TV-dopisnistvo Celje

Nada Kumer

Ipavceva ulica 18, 3000 Celje
Telefon in faks: 03/ 541 15 17
E-posta: nada.kumer@rtvslo.si

TV-dopisnistvo Murska Sobota

Bojan Pecek, Cirila Sever,

Slovenska ulica 25, 9000 Murska Sobota

Telefon: 02/ 521 18 78

Telefon in faks: 02/ 531 18 78

ISDN: 02/ 534 97 60, 02/ 534 97 61

E-posta: bojan.pecek@rtvslo.si, cirila.sever@rtvslo.si

TV-dopisnistvo Nova Gorica

Mojca Dumancic

Rejceva ulica 6, 5000 Nova Gorica
Telefon: 05/ 668 50 95

Faks: 05/ 668 50 90

E-posta: mojca.dumancic@rtvslo.si

TV-dopisnistvo Novo mesto
Petra Driaj

Novi trg 7, 8000 Novo mesto
Telefon: 07/ 332 59 13
E-posta: petra.drzaj@rtvslo.si

TV-dopisniStvo Kranj

Janja Koren, Jan Novak

Nazorjeva ul. 3, 4000 Kranj

Telefon: 04/ 236 40 40

Faks: 04/ 201 16 67

E-posta: janja.koren@rtvslo.si; jan.novak@rtvslo.si

TV-dopisnistvo Trbovlje

Marko Planinc

Trg svobode 11a, 1420 Trbovlje
Telefon: 03/ 562 63 61

E-posta: marko.planinc@rtvslo.si

TV-dopisnistvo Slovenj Gradec

Dusica Lah, Slavko Bobovnik

Meskova ulica 21, 2380 Slovenj Gradec
Telefon: 02/ 885 00 60, 02/ 885 00 62
Faks: 02/ 885 00 64

E-posta: duska.lah@rtvslo.si, slavko.bobovnik@rtvslo.si

TV-dopisnistvo Krsko

Goran Rovan

Rozmanova ul. 32, 8270 Krsko
Telefon: 07/ 490 50 70

Faks: 07/ 490 50 71

E-posta: goran.rovan@rtvslo.si

TV-dopisniStvo Postojna

Barbara Rencof, Matevi Podjed
Gregorticev drevored 7, 6230 Postojna
Telefon: 05/ 720 35 79

Faks: 05/ 726 3120

E-posta: barbara.rencof@rtvslo.si; matevz.podjed@rtvslo.si

Dopisniki RTV Slovenija v tujini
Beograd
Marta Razborsek

Stanoja Glavasa 29/stan 11, 11000 Beograd

Srbija

Telefon in faks: +381/ 11 329 3098
GSM: +381/ 64 989 57 65

E-posta: marta.razborsek@rtvslo.si

Berlin

Bostjan AnZin

Gartenstrasse 3.D, Berlin 10 115
Nemcija

Telefon: +49/ 30 2838 4590
Fax: +49 /30 2838 4628

GSM: +170/ 3879 055

E-posta: bostjan.anzin@rtvslo.si

Brusel;

Tanja Fajon (do 30. 4. 2008)

Avenue des Alouettes 32, Bruselj, 1150
Belgija

Telefon in faks: +32/ 2 640 94 11

GSM: +32/ 49 527 6750

E-posta: tanja.fajon@rtvslo.si

Meta Dragoli¢

Bruseljska pisarna RTV Slovenija
Residence Palace

Rue de la Loi 155

1040 Brussels

Belgija

Telefon: +32/ 2 235 21 64
GSM: +32/ 473 382 356

E-mail: meta.dragolic@rtvslo.si

Moskva

Andrej Stopar

123056 Moskva

Rusija

Gruzinsky per., dom 3, pod. 1, kv. 7/8
Telefon: +7 095 937 39 00

Faks: +7 095 935 80 18

GSM: +7 915 399 31 81

E-posta: andrej.stopar@rtvslo.si

Rim

Mojca Sirok

Via Cassia 901/B, 00189 Rim

Italija

Telefon: +39/ 06 30 36 69 88
Telefon in faks: +39/ 06 30 36 22 26
GSM: +39/ 335 81 55 800

E-posta: mojca.sirok@rtvslo.si

Zagreb

Drago Balazi¢ (do 31. 8. 2009)
Hercegovacka 51a, 10000 Zagreb
Hrvaska

Telefon: +385/ 1 375 67 15, +385/ 1 375 55 38

E-posta: drago.balazic@inet.hr

Washington

Vlasta Jesenicnik

3003 Van Ness Street, apt. S702
Washington DC, 20008

Zdruzene drzave Amerike

Telefon in faks: +1 202 364 26 24
E-posta: vlasta.jesenicnik@gmail.com

Dunaj-Celovec (z Raven na Koroskem)
Lojze Kos

Dobja vas 162, 2390 Ravne na Koroskem
Telefon: 02/ 82178 40

E-posta: lojze.kos@rtvslo.si

Trst (iz Kopra)

Mirjam MuZenic

Cikuti 1/C Pobegi, 6276 Pobegi

Telefon in faks: 05/ 653 09 35
Regionalni RTV-center Koper/Capodistria
Telefon: 05/ 668 54 03

Faks: 05/ 668 54 09

E-posta: mirjam.muzenic@rtvslo.si
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